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1.0
Introducción



Un manual de identidad visual ayuda crear una imagen sólida y única para que un 

cliente pueda mostrarse al exterior.

En caso de que se pierdan los lineamientos visuales, el usuario final tiende a perder la 

conexión con la marca en sí.

El propósito de un manual de marca es crear una diferenciación de la empresa entre las 

empresas competidoras, dejar una marca entre los usuarios, de manera que el usuario 

pueda distinguir el producto desde el primer vistazo.

Imágenes, estilos, paleta de colores, símbolos. Son elementos que se pueden usar para 

diferentes vías de comunicación, tales como

Visual 

 - Vallas publicitarias

 - Mupis

 - Banners para redes Sociales

 - Anuncios de televisión y prensa. 

Auditiva

 - Slogan

Introducción

1.1



Su creación

Fue creada por el propósito de darle una imagen más amplia de lo tiene Heredia a 

enseñar. Actualmente, todas las campañas de Heredia son orientadas al Fortín, 

monumento ícono de la ciudad de Heredia. En esta campaña se desea mostrar varias 

aristas de Heredia: ecología y lo verde, educación, tecnología y cultura.

Valores

 Idiosincrasia 

 Tradiciones

 Pasión por el cantón

 Lealtad

 Progreso

Misión

Ser una Heredia de diferentes aristas

Visión o Manifiesto

Brindar una imagen de Heredia ante el mundo como una provincia visionaria, llena de 

cultura, sin descuidar la ecología 

 

justificación
de la marca
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2.0
elementos visuales

logotipo



isologo

2.1

ISOTIPO

ELEMENTO TIPOGRÁFICOVECTOR UNIFICADOR
DEL ISOTIPO CON 
EL LOGOTIPO

Está compuesto con un isotipo en forma de molinete de viento, representando la 

constante actitividad que tiene esta ciudad, una parte tipográfica el cual indica el 

nombre de la Provincia, unidos por un vector, el cual une el isotipo con el logotipo.

Se debe mantener todo el concepto unido (isotipo + logotipo) para todos los usos de la 

misma
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1X - CENTRO DEL MOLINETEjustificación
gráfica
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El área de respeto debe mantenerse al tamaño y medio del centro amarillo del elemento 

del molinete (30px). Se debe respetar este espacio a la hora de colocar otros elementos 

alrededor del logo.  

1X - CENTRO DEL MOLINETEárea de
respeto
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En caso que el logo aparezca en compañía de otros logos, debe respetarse el espacio al 

equivalente de 2 centros amarillos del elemento de molinillo del logo.

1X - CENTRO DEL MOLINETEárea de
respeto
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3.0
elementos visuales

color



     Hex:  #176e38
CMYK:  (79%, 0%, 49%, 57%)   

     Hex:  #6aba45
CMYK: (43%, 0%, 63%, 27%)  

VERDE
ECOLOGÍA

     Hex:  #5d0e10
CMYK:  (0%, 85%, 83%, 64%)   

     Hex:  #e96a8a
CMYK:  (0%, 55%, 41%, 9%)  

ROJO
CULTURA

     Hex:  #25306c
CMYK: (66%, 56%, 0%, 58%)  

     Hex:  #71c0eb
CMYK: (52%, 18%, 0%, 8%) 

AZUL
EDUCACIÓN

     Hex:  #383a3c
CMYK:  (7%, 3%, 0%, 76%)

     Hex:  #aeb3b4
CMYK:  (3%, 1%, 0%, 29%)

GRIS
TECNOLOGÍA

colores
corporativos

isotipo
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colores
corporativos

logotipo
elementos

slogan

3.2

     Hex:  #46444f
CMYK: (11%, 14%, 0%, 69%) 

HEREDIA - SLOGAN

     Hex:  #000000
CMYK: (0%, 0%, 0%, 100%)

HEREDIA - TEXTO

     Hex:  #ffcb05
CMYK: (0%, 20%, 98%, 0%)

ELEMENTO CENTRO DEL ISOTIPO
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colores
mono

cromáticos

grises y negro

3.3

EREDIA

EREDIA
LOGO EN ESCALA DE GRISES
NO SE DEBE COLOCAR NINGÚN
ELEMENTO DE COLOR, CUANDO SE
USA ESCALA DE GRISES

LOGO EN COLOR NEGRO
CUANDO SE USA ESTE TONO, 
NO SE DEBE APLICAR OTRO COLOR



colores
mono

cromáticos

3 tonos

3.4

     Hex:  #186e39
CMYK:  (78%, 0%, 48%, 57%)   

EREDIA

     Hex:  #5d0f11
CMYK:  (0%, 84%, 82%, 64%)   

EREDIA

     Hex:  #25306b
CMYK: (66%, 56%, 0%, 58%)    

EREDIA

LOGO EN UN TONO
SE DEBEN RESPETAR LOS ÚNICOS TONOS QUE SE VEN A CONTINUACIÓN.



     Hex:  #72bc44
CMYK:  (39%, 0%, 64%, 26%) 

EREDIA

     Hex:  #ea6186
CMYK:  (0%, 59%, 43%, 8%) 

EREDIA

     Hex:  #71c0eb
CMYK:  (78%, 0%, 48%, 57%) 

EREDIA

LOGO EN UN TONO
SE DEBEN RESPETAR LOS ÚNICOS TONOS QUE SE VEN A CONTINUACIÓN.colores

mono
cromáticos

fondo negro
3 tonos
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4.0
elementos visuales

tipografía



Fontastique Fontastique
tipografía

primaria

4.1

ESTA FUENTE ES USADA PARA EL LOGO. SÓLO TIENE UNA VARIACIÓN, REGULAR.

HEREDIA
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REGULAR

ESTA FUENTE ES USADA PARA EL LOGO. 2 VARIACIONES

Quotable
tipografía

eslogan
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ESTA FUENTE ES USADA PARA ARTES, ASÍ COMO DOCUMENTACIÓN Y OTROS.

Poppins
tipografía
secundaria

4.3

Poppins Light
Poppins Light Italic
Poppins Regular
Poppins Regular Italic
Poppins Bold
Poppins Bold Italic
Poppins Black
Poppins Black Italic



5.0
usos del logotipo



usos
correctos

del logo

fondo blanco

5.1

EREDIA

EREDIA

EREDIA

EREDIA

LOGO EN UN TONO
SE DEBEN RESPETAR LOS ÚNICOS TONOS QUE SE VEN A CONTINUACIÓN.



usos
correctos

del logo

fondo negro

5.2
LOGO EN UN TONO
SE DEBEN RESPETAR LOS ÚNICOS TONOS QUE SE VEN A CONTINUACIÓN.

EREDIA

EREDIA

EREDIA

EREDIA



usos
correctos

del logo

otros colores
de fondo

5.3
FONDOS EN COLORES SECUNDARIOS DEL LOGO
LOS COLORES DE FONDO A USAR, SON LOS COLORES SECUNDARIOS DE CADA PARTE
DEL LOGO. SEA EL LOGO BLANCO, NEGRO, DE UN TONO O CON TODOS LOS COLORES

EREDIAEREDIA

EREDIAEREDIA



usos
incorrectos

del logo

forma

5.4
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EREDIA
ESTIRAR EL LOGO EN ANCHO Y NO
LARGO

ESTIRAR EL LOGO A LO LARGO Y NO
ANCHO

DISMINUIR SOLAMENTE EL TAMAÑO 
DEL ISOTIPO

AGRANDAR SOLAMENTE EL TAMAÑO 
DEL ISOTIPO



usos
incorrectos

del logo

tipografía
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EREDIA

ESTIRAR EL LOGO EN ANCHO Y NO
LARGO

ESTIRAR EL LOGO A LO LARGO Y NO
ANCHO
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